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Une équipe « Social Media » intégrée

au pdole consell et sur-mesure

Une équipe 100% dédiée au Social
Une expertise sur tous les formats, toutes les pratiques
et une relation directe avec les plateformes

Aujourd’hui nous allons plus loin en aidant nos
partenaires a construire et mettre en place leur
stratégie de contenus sur les réseaux sociaux
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Pourguoi choisir le Contenu Edito
en social ¢

Vous voulez augmenter la confiance pergue de votre marque, renforcer
votre proximité avec nos communautés, générer plus d’engagement sur
les réseaux... Le social content Edito est fait pour vous

CAUTION « CREDIBILITE

Vous vous associez d la qualité éditoriale du Parisien pour vous positionner
comme un acteur de référence en alimentant vos clients /prospects avec
du contenu a forte valeur ajoutée

IMAGE  CAPITAL MARQUE

Vous étes présent au coeur du flux éditorial sur les comptes de la rédaction et
bénéficiez du pouvoir d’'influence, de prescription du Parisien

PERFORMANCE ¢ ENGAGEMENT

Vous avez la garantie de KPI pré-définis : conseils, suivi et optimisation par notre
équipe pour les atteindre
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Social Content Edito : un format réalisé
oar la rédaction, un partenariat encadré

» ['annonceur s'associe en exclusivité d un contenu réalisé
par la rédaction du Parisien

» La rédaction est le principal décisionnaire : €échanges et ’
bonne intelligence pour maitres-mots I R

« Réunion de cadrage, en amont, pour définir avec la rédaction,
le contenu, la méthode de travail, la charte éditoriale...

%

+ Liberté de la rédaction de traiter le sujet comme elle I'entend

= L'annonceuvr infilire les comptes sociaux du Parisien* : EMMA SCHRAMEK THOMAS roLLiof

pUb"COﬁOﬂ en orgd nique avec menﬂo Nns Ob”gOTOireS Vidéo partenaire - Social content Edito Vidéo partenaire - Social content Edito

LeParisien Le Parisien

LesEchos ik
LeParisien MATCH

MEDIAS MEDIAS

* Comptes disponibles & date : Le Parisien Week-End ou Le Parisien Etudiant / Autre compte sur demande
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LeParisien UNE COMMUNAUTE CENTREE SUR LA CULTURE, LA GOURMANDISE ET L'EVASION

EXPOSITIONS ¢ CINEMA ¢ SERIE *+ MUSIQUE ¢ LITTERATURE * SPECTACLE * TOURISME * FOOD * SAGAS

Une ligne éditoriale axée sur le plaisir et la découverte avec des rendez-vous thématiques
réguliers et une esthétique distinctive propre au Parisien Week-End

leparisienwe &
Q P ° leparisienwe &

16

e leparisienwe & : e leparisienwe & H ° leparisienwe & : ° leparisienwe & : ° leparisienwe &
A

P

N
4 -

& Ng &, = & il § - >
I % ey <
) 1\‘%, i | 4 w -
L COUPDECEUR: EXPO — COUP DECEUR LIVRE 315 El
: — SPECIAL SERIES = SAGR — FO0D

— RLAUNE

Au cinéma, la peur
fait un massacre !

Le nouveau polar de
Bernard Minier est sorti...!
et on I'a beaucoup aimé !

«Renoiret 'amour »,
un hymne a lajoie
devivre

Leéstreis meilleurs
Tiramisu

Holidayor'lce
toujours show !

L'arme de séduction
espagnole

— TOURISHE
Tournages sous le soleil

LEPARISIEN WEEK-END

LEPARISIEN WEEK-END

LEPARISIEN WEEK-END
°

N°105

LE PARISIEN WEEK-END

" VEPARISIEN WEEK-END N°706

. VEPARISIEN WEEK-END

5 VEPARISIEN WEEK-END
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Le compte dédié aux
découvertes et au lifest

LeParisien

#CINEMA

@ tonsome

Femmes 55%

—— @ imt v chriopheparsahope 146 s prienes
LEPARISIEN WEEK-END. Ao

publications followers suivi(e)s
55+ 20%
Votre week-end commence ici

Le supplément magazine du journal Sleparisien - Aujourdhui
&n France. En iosque tous les.. plus

#TOURISME

& www.leparisien fr/week-end

C-Q davidabiker, fondationhcb et 7 autres
personnes suivent

Femmes 44%,
Hommes 56%

— TOURISHE
Vibrer pour la Jamaique

LEPARISIEN WEEK-END 706

18-34 ans 28%
35-54 47%
55+ 24%

#LITTERATURE
Q@ wriime

-l
g
1]
- S e ] Hommes 45%
r wd
Olivier Nakache " [ ] 8_34 ans 32%
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— COUP DECEUR LIVRE

Le nouveau polar de
Bernard Minier est soni...!

LesEchos RARIS
LeParisien MATCH

et on I'a beaucoup aime ! oQ? e ] : :
MEDIAS MEDIAS

LEPARISIEN WEEK-EXD

Données interne Editeur 2026




LeParisien

leparisienwe
Collaboration commesciale avec esa

— hunune \
1SS, Yodysséede I'espace

LEPARISIEN WEEX-END  AVECUWGENCE SPATIALE EURDPEENNE

leparisienwe

Collaboration commerciale avec esa

C'est une prouesse inégalée.

A 400 kilométres daltitude,

la Station spatiale internationale

est occupée depuis 2000 par des
astronautes du monde entier,

4 I'image de la Frangaise

Sophie Adenot, qui sappréte

a la rejoindre. Cette fabuleuse aventure
collective finira en 2030.

LEPARISIEN WEEN-END  AWEC LAGENCE SPATIALE EURBPEENNE

SOCIAL CONTENT EDITO

Contenu « Social First »n créé par la rédaction du Parisien

pour un partenaire

Format du post : photo ou carrousel

Hébergement infeed sur le compte du Parisien Week-end

sur Instagram et Facebook

Publication en organique + Amplification en paid
Engagement : KPIS garantis

Handshake Le Parisien Week-end X Annonceur

Mentions obligatoires :

>> Collaboration commerciale avec [Annonceur] mentionnée
sur chaque image avec la typographie de la charte

>> Mention de |la collaboration commerciale dans le post "Cette
publication a été réalisée en partenariat avec [Annonceur]"

LesEE:l_los
LeParisien
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SOCIAL CONTENT EDITO

plusieurs concepts proposés par la rédaction

leparisienwe
Collaboration commerciale avec canal+

— TOURISME

Tailler la route N
en Patagonie

leparisienwe
Collaboration commerciale avec gaumont

— ALAuNE

Au cinéma, la peur
fait un massacre !

Lo Parisien

; m
CULTURE CINEMA / SERIE "
l,r
i
DECRYPTAGE CLASSEMENT, EN PLATEAU ,.-/ /// /./://
Phénomeéne littéraire, culturel, Activités insolites, restaurants, Partage de photos de tournage dans ////////
succés auteur ou genre kid-friendly par destination le cadre d'une avant-promotion ////////
(teasing d'une sortie cinéma) ////////
ICONIQUE VU PAR... - ////////
Focus sur un produit entré dans la Une destination vue par une DANS LA CARRIERE DE... ;’////// /
pop-culture et son histoire. personnalité qui y a un attachement Focus sur un acteur ou réalisateur ///// / /“
Ex : Orangina, Damart, Bic etc particulier dans le cadre d'une sortie de film / ,e// / ///f‘
du lancement d'une série x/ //////
DANS LES COULISSES A SE PASSE A... / /-/-/// /]
Découverte d'une exposition, d'un Analyse d'un phénomeéne culfurel ///////
musée, d'un lieu institutionnel propre a une destination ou un pays = w
(obj : créer de la curiosité) LesEchos o /]
LeParisien MA":" %
MEDIAS MEDIAS: . | ///l:
"
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e Parisien

leparisienwe
Collaboration commesciale avec esa
leparisienwe
Collaboration commerciale avec esa

Clest une prouesse inégalée.

A 400 kilométres daltitude,

la Station spatiale internationale

est occupée depuis 2000 par des
astronautes du monde entier,

4 I'image de la Frangaise

Sophie Adenot, qui sappréte

a la rejoindre. Cette fabuleuse aventure
collective finira en 2030.

— hinune
1SS/ Yodysséelde I'espace

LEPRRISIEN WEEX-END  AVECUNGENCE SPATIALE EURDPEENNE

LEPARISIEN WEEK-END  AVEC LAGENCE SPATIALE EDROPEENNE

SOCIAL CONTENT EDITO SOCIAL CONTENT EDITO
PHOTO CARROUSEL

Contenu Edito : création par la
rédaction du concept choisi

Format du post : photo (1 card)
Publication en organique sur les
comptes Instagram & Facebook
de la rédaction
+ Amplification en paid

KPI Garanti : 200K impressions

SOCIAL CONTENT EDITO : BUDGET NET

3 000 € HT net 5 000 € HT net

Contenu Edito : création parla
rédaction du concept choisi

Format du post : carrousel (3 a 5 cards)
Publication en organique sur les
comptes Instagram & Facebook

de larédaction
+ Amplification en paid

KPI Garanti : 300K impressions

Délai de réalisation minimum 3 semaines avant publication

PARIS
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LeLCSPaErisien MA“:
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_ LeParisien
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UNE COMMUNAUTE CENTREE SUR L’APPRENTISSAGE ET LE 1¢" EMPLOI

INFOS PRATIQUES * CONSEILS * SORTIES « PALMARES * PARCOURSUP « RESULTATS DE BAC

Une ligne éditoriale axée sur la pédagogie et les conseils pratiques pour aiguiller lycéens, étudiants
et jeunes actifs dans leurs orientations et les aider & tfrouver leur voie, le poste qui leur correspond

~

Témoignages:

« Je trouvais les mémes
contenus sur YouTube »

: ces étudiants qui

regrettent leurs " lParsien
formations a distance  Etudiant

A\ & Calendrier Mon Master

Panne de la plateforme: le
dépot des voeux reporté
jusqu‘a mardi minuit

|
S

Mon Master

Dernier jour pour
candidater en master:
nos conseils pour

i complétervotre

dossier

L
Parcoursu,
Sregle
d’
pour rédiger
votre lettre
. de motivation
LeParisien
Etudiant

Argent

Bourse duCrous:
découvrez les montants
pour larentrée
2026-2027 et les
avantages du

statut de boursier

LeParisien

Fudiant

Mon Master

Candidatures en
premiére année de
master : 4 conseils pour
un dossier quise
démarque

, LeParisien

Etudiant

Mon Master. Y

Les spécialitésde
master lesplus
demandées I'an
dernier

~
Mon Master b X

i
e\

Top5des

masters
Les spécialités les plus’
demandées via la ™
plate-forme

en 2025




Le compte qui prépare
I'avenir de la GenZ

#PALMARES

Mon Master

Top5des

Hommes 58%
masters Femmes 42%
éz;sﬁnedc;ett\?;'fasgs ’ ¢ leparisien.etudiant @ :
late-f .
# E M P I. OI Znatzil 2%rme @ Le Parisien Etudiant '| 8_3 4 ans 49%
1168 16K 193
| publications followers suivi(e)s 35_54 40%
Media
el et 55+ 1%
Intelligence artificielle
84 % des offres d’emploi Hommes 447
exigent désormais des o Femmes 56%
compétences en |A pour e
les métiers dela .. Conflrmfatlon des veeux: ces
création Etudiant erreurs fréquentes a éviter _
(et solutions) pour parfaire 18-34 ans 53%
son dossier 35-54 37%
55+ 10%

LesEchos RARIS
LeParisien MATCH

MEDIAS MEDIAS

. LeParisien

Ftudiant

Données interne Editeur 2026




leparisien.etudiant
Colaboration commarciale ave: acadomia

Quotas auCanada:
« Tout étudiant avec
un bondossier

et admis pourra
venir étudier »

Michéle Glémaud,
directric

de Montréal

leparisien.etudiant
Coflabaration commerciale avec acadomis

Etudier au Canada

I+i Destination phare pour les étudiants
frangais et francophones, le Canadaa
instauré des quotas dans la délivrance
des permis d'étude, passeport
indispensable pour tout éléve du
supérieur.

@ Permis d'études, quotas, frais de
scolarité, attractivité... I'Université de
Montréal rassure les étudiants frangais
qui souhaiteraient venir étudier au
Québec.

1o Parisien

Etudiant

SOCIAL CONTENT EDITO

Contenu « Social First » créé par la rédaction du Parisien
pour un partenaire

Format du post : photo ou carrousel

Hébergement Infeed sur le compte du Parisien Etudiant
sur Instagram et Facebook

Publication en organique + Amplification en paid
Engagement : KPIS garantis
Handshake Le Parisien Etudiant X Annonceur

Mentions obligatoires :

>> Collaboration commerciale avec [Annonceur] mentionnée
sur chaque image avec la typographie de la charte

>> Mention de la collaboration commerciale dans le post "Cette

publication a été réalisée en partenariat avec [Annonceur]"

LesEE:l_los
LeParisien

Mt

MEDIAS

MEDIAS




SOCIAL CONTENT EDITO

plusieurs concepts proposés par la rédaction

leparisien.etudiant
Collaboration commerciale avec grenoble_em ™"

« |l afallufaire
un choix

entrelavied'élu
etlavie étudiante» ‘
1

; .

%

-
1

ETUDES SUPERIEURES

SUR MON CAMPUS
Carrousel photos pour découvrir les
lieux insolites, nouveaux batiments...

|
AvegGrenoble Ecolede Managiiig
V4

CITATION DIRECTEUR
D'ETABLISSEMENT
uniguement pour les écoles
en dehors du Top 10
PORTRAIT D'ETUDIAN
Mise en lumiere de parcours atypiques,
d'étudiants, d'associations étudiantes

leparisien.etudiant
Collaboration commerciale avec orange_france

Ingénieur IA :
découvrez un métier
en forte croissance

Etudiant
MARQUE EMPLOYEUR

LE METIER DU MOIS
Possibilité d'un rdv sur plusieurs mois
pour mettre en lumiére un secteur
(industrie, artisanat, etc.)

FOCUS HISTOIRE DE MARQUE

Raconter ce qui fait la particularité
d'une marque pour donner envie
de postuler

leparisien.etudiant
Colizboration commerciale avec economie_gouv

EDHEC et Business France.

CHIFFRE DU MOIS
Rdv mensuel qui peut étre
investi par différents
annonceurs (institutionnel,
OPCO, efc.)

NEWSLETTER THEMATIQUE

Permet de mettre en place un
fil rouge et d'avoir une
campagne d'ampleur

LesE_cl_los
LeParisien
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Q l:plansoon-owd»am I ' leparisien.etudiant
\ <
-oliaboration commarciale aves acadomia Coflabaration commerciale avec acadomis

Quotas auCanada: Etudier au Canada

«Tout émdl?"t avec I+1 Destination phare pour les étudiants

un bondossier frangais et francophones, le Canada a

et admis pourra instauré des quotas dans la délivrance
PP Y des permis d'étude, passeport

venir étudier » indispensable pour tout éléve du

Michéle Glémaud, supeérieur.

@ Permis d'études, quotas, frais de

scolarité, attractivité... I'Université de

Montréal rassure les étudiants frangais

qui souhaiteraient venir étudier au

Québec.

a l'universite
de Montréal

1¢Parisen

b

SOCIAL CONTENT EDITO
PHOTO

SOCIAL CONTENT EDITO : BUDGET NET

SOCIAL CONTENT EDITO

CARROUSEL

Contenu Edito : création par la
rédaction du concept choisi

Format du post : photo (1 card)
Publication en organique sur les
comptes Instagram & Facebook
de la rédaction
+ Amplification en paid

KPI Garanti : 200K impressions

Contenu Edito : création par la
rédaction du concept choisi

Format du post : carrousel (3 & 5 cards)
Publication en organigque sur les
comptes Instagram & Facebook

de la rédaction
+ Amplification en paid

KPI Garanti : 300K impressions

3 000 € HT net

Délai de réalisation minimum 3 semaines avant publication

5 000 € HT net

LesEchos RARIS
LeParisien MATCH

MEDIAS MEDIAS






mailto:conseil_et_sur_mesure@lesechosleparisien.fr
https://medias.lesechosleparisien.fr/portfolio/accueil/
https://www.facebook.com/echosparisienmedias/
https://www.linkedin.com/company/lesechosleparisienmedias/
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